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TV1.0とは？ 

• 広告主、受信料支払者がいて、番組放送が 
なりたつビジネスモデルのみ 

• 広告主は「視聴率」によって「媒体価値」を判 
断する 

• テレビ局・制作・製作も「視聴率」のみ重視 
• ゴールデンタイム、プライムタイム主義 
• 視聴者と広告主、テレビ局が乖離している？



ＴＶ１．０の抱える問題点？ 
•  生放送だけの視聴率 
•  ＰＶＲ、ＶＴＲ、ワンセグ、ネット視聴の視聴率 
•  視聴率よりも、広告主へ商品＆サービスへのトラン 

ザクションレート率のアップ 
•  同一チャンネル、時間別編成 
•  視聴者が参加しづらい 
•  視聴者の意見がフィードバックされるまでに時間が 

かかる 
•  番組視聴は「タダである」という視聴者の認識



Long Tail Media



Media Tail’s Head and Tail 

HEAD  TAIL



Web2.0の定義 
•  １．Folksonomy：folks(人々の)とtaxonomy(分類学) 

階層分類学でなく、ユーザーの手で自由に分類する思想・・・Flickr, はてなブック 
マーク タグ活用 

•  ２．Rich User Experiences： 
AJAX,DHTML,Greasmonkey等を駆使し、ページ上で直感的 
Gmail,GoogleMap,goo地図 

•  ３．User as contributor： 
ユーザー体験の蓄積をサービスに転化・・・PageRank,eBayユーザ評 
価,Amazonレビュー データ・インサイド 

•  ４．Long tail： 
ユーザーセルフサービスの提供でロングテールを取り込む・・・Google Adsense 

•  ５．Participation： 
ユーザー参加型開発、ユーザー生成コンテンツ・・・ブログ,mixi 

•  ６．Radical Trust：集合知 Ｗｉｄｄｏｍ ｏｆ ｃｌｏｕｄｓ 
進歩的性善説、知のオープンソース・・・Wikipedia、はてなダイアリーキーワード 

•  ７．Radical Decentralization： 
進歩的分散志向、ネットワークの外部性・・・Winny  ,BitTrrent
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ＴＶ1.0と2.0との対比 

• 広告 コマーシャル コマーシャル2.0 眠眠打破 
• 番組共有 ＴＶ番組表 ＴＶ雑誌 独自の番組表 テレビブログ 
• コンテンツ配布 放送ネットワーク IP放送 Ｇｙａｏ 
• 音楽共有 JASRAC統括契約 PodSafe Musicnetwork 
• 百科事典 自社のデータベース Internet Archive 
• 個人ページ 放送局サイト PBS.org 
• イベント管理 放送局事業部 ＡＰＩ ＮｅｗｓＭａｐ 
• ビジネス振興 通信販売 ＡＰＩアフリエイトPressDisplay 
• 広告費算出 視聴率 yahoo TV ranking kizasi 
• コンテンツの連携 新聞のテレビ欄 ＴＶＧＵＩＤＥ 
• コンテンツ作成 制作プロダクション マッシュアップ ＪａｃｋＴｒａｃｋｅｒ 

コンテンツ管理 自社のデータベース IntenetMovieDataBase 
• コンテンツ分類 自社のデータベース Folksonomy Flog 
• 相互運用性 なし youtube.com ＩＴＭＳ 

ＴＶ１.0的 ＴＶ2.0的


